


Viken Caie

e Tidigare bistron Bryggan, nu ett
modernt caté med lokal férankring

e Modern Vvisuell identitet, hallbara
material, sdsongsbaserad meny




Syite och mal

e Etablera och starka Vikens digitala narvaro

e En ledande moétesplats i skargarden




Budget

Kategori Kostnad (SEK)._
Research och analys 40 000
Grafisk design 50 000
Digital marknadsfsring 165 000

Sponsrande annonser,
SoMe-produktion och optimering.

Event och aktiviteter 60 000
Digitala inslag som live-streamade events.

Utvardering 25 000
Kontinuerlig uppféljning och rapportering
av KPl.er.

Totalt: 340 000




UPPDRAGSGIVARE SAMARBETSPARTNERS

Stjarnkocken Thomas Sjogren
Camilla Lackberg

Katherine Driscoll Caroline
Influencer @Katieaway

Christian Hellberg

TAC BYRﬂ Kock, influencer

Caroline

. Therése
LEVERANTORER ANNA SPONSORER

Fjallbackakraftan Thercse

Ingemar Granqvist Thomas Sjogren
Utgards Hantverksbageri Grano Restaurang
Johanna Nylén
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Projekt Viken - Startup Tidslinje
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Planering/ Planering & Malgrupp & Genomfiorande Fardigstallande Kampanjstart Uppfioljning & Café Viken
Research Strategi Budskap & Produktion infor kampanj Analys oppnar
* Projektplan . Materiallista * * Genomfora kanalval * Lansera ny - * Uppféljning av mal
« Bakgrund . Planer, strategier * « Medier/Aktiviteter hemsida .
. « Tidsuppskattning * Budskap * * Fardiga kanaler * Rapport m
" « Budget « Grafisk design * Contentplan * Temadagar utvardering
« SWOT-analys -« + Moodboard + Aktiviteter/samarbete « « Analysera KPl.er av kampanjen.
« SMART-mal* . « Kanalval « Pabérja hemsida + Vid behov forbattra
(metod) design . & optimera
strategier
Ansvarsférdelning *
@ Caroline PLK = Problem, Losningar, Konkurrenter

SMART-mal = Specifika, Matbara, Accepterande, Realistiska & Tidsbundna

@ ~Lnna



e Stdd for hallbarhet
Livsmedelsregleringar
e Sasongsrelaterade
arbetslagar

e Lokaltarv )
e Genuin skargardskansla
e Hallbarhetsfokus

Sasongsberoende intakter
Ravarupriser
Konsumenters kdpkraft
Initiala investeringar

Economy

STRENGHTS

e Otydlig positionering
gentemot konkurrenter.
e Sasongsstyrt

Hallbar konsumtion
Demografiska forandringar
Efterfragan pa upplevelser
Livsstil och halsa

Society

BCLC)
100

e Okat intresse for hallbar

turism. :
e Modjligheter med influencer-

samarbeten och temadagar.

Digital narvaro
Dataanalys
Influencersamarbeten
Finns behov av
bokningssystem vid event

e Hallbarhetsfokus

* Sasongsvariationer Environment
* Miljopaverkan

Halso -och sakerhetslagar

Immateriella rattigheter Law
Arbetsratt —

OPPURTUNITIES
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e Konkurrens fran andra
cqfe_er och restauran er i
narliggande kustsamhallen
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Malgrupp

Turister och dagsbesckare
Lokalbetolkningen
Familjer

Par och yngre besdkare

Sara & Gunnar
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konkurrenter
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FJALLBACKA

AVI\DER(")ARNA

Cafe Vita huset

TanumStrand

SPA & RESORT
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GrafiSk pr()fil VIKEN FJALLBACKA VIKEN FJALLBACKA

Modern
Stilren
Havsbléd & beige

Reflekterar naturen & skargarden

FJALLBACKA




Material

Meny

Flyers

Annons
Hemsida
Digitala kanaler

V

Varma drycker

Kaffe
Espresso
Latte
Cappuccino
Te

Varm choklad

Sallader & mackor

Rakmacka

Pokebowl

Scones med sylt och ost
Grillad macka
Pastasallad med kyckling
Croissant

Frukosttallrik

k|

FJALLBACKA

Kalla drycker

Islatte

Iste - jordgubb och citron

Iste - mango och passion
Smoothie - jordgubb och banan
Frapino - salted caramel

Lemonad

Bakverk & desserter

Kanelbulle
Moussekaka
Kardemummabulle
Chokladboll
Kladdkaka




Kommunikationsplan

MATPUNKTER - KPI

Tydliga KPl.er som matchar mélen:

CTR f6r annonser och inlagg.

CPC 16r annonser, med malet att optimera
kostnadsettektiviteten.
Engagemangsniva (likes, kommentarer,
delningar) pd SoMe.

Webbplatstrafik och hur ménga som
klickar p& erbjudanden.
Kannedomsmadtning, t. ex genom 6kad
toljarskara och rackvidd.




Intfluencers




kanaler

Viken Fjallbacka cee
21 tim

Starta lérdagen hos oss pa Viken i Fjallbacka!

vikenfjallbacka

123
inlagy

456
filjare

FIALLBACKA -



@VikenFjallbacka (0]

(/A7 CONTENT KALENDER FEBRUARI VECKA | ——
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Instagram Tid: 14:00
IEJ Story
Instagram Tid: 17:00

-

Lérdag 10/2 Séndag 11/2

Tisdag 6/2 Onsdag 7/2 Torsdag 8/2

Instagram Tid: 12:00

Facebook Tid: 19:00

Caption: Caption:

Lokala samarbeten ~ Caféets
och hallbarhet! historia/bakgrund

Caption:

& Inlagg

1 Inlagg

Halsa pa Teamet!

HMotivation HMotivation

Viktiga anteckningar  Viktiga anteckningar:  Viktiga anteckningar  Viktiga anteckningar  Viktiga anteckningar Viktiga anteckningar  Viktiga anteckningar

Caption: Presentera ny Caption: Matratter som Caption: Tavling om Caption: Summering av
grafisk design & hemsida kommer pa menyn presentkort fika 4 pers vackan:ﬂargiﬁam'a for att

. . . 5 . . e . bygga igenkanning
Inldgg: Valkomna till Reel: Utgards Inlagg/bild: Karusell: HlﬁmrlSkj och Inlagg/bild: Tavla om Inlagg/bild: Lyft fram Inlagg/bild:
Nya Caf]f k‘u’ikjn! Med :%?E\tvegcslbagerli Matrelaterat innehall. berattande innehall presentkort s A b e sammanfatta veckan
Juys PR ITELEE e = niage. Lela ree Story: U ark 4 o | 2 s e : - Story: PAminn om nya
Inlagg: Visste du att vi  Instagram, detaljer Attt Inlagg: Langre lasning Story: Energisk Inldgg: Belys personliga ?'d Y

2 - eftermiddagsfika om Caféets bakgrund uppmaning tavlin : emsican

har en ny hemsida - samarbete, lanka till Inlage /video: Matvideo g I FI'E’ ‘dg Ving berattelser Inlagg/video: Summera
swipe-up lank blogginlagg hemsida o8 ' nlégg/video: veckan med lockande

Tavling/regler/dela fikabilder



Instagram - 3800 nya féljare
Facebook - 1800 nya féljare
Hemsida - 10000 besékare

Caféet - 400 nya gaster

95 nya recensioner - snittbetyg 4.7

ANNA, CAROLINE & THERESE




